Von Insights zu Actions
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Imagesté rkung als kompetenter Category Ansprechpartner

Ansprechende Darstellung der Studienergebnisse

Leichte Verstandlichkeit durch klare Visualisierung

Einheitliche Kommunikation nach auf3en

Profilierung beim Handel ,Wir kennen unsere Shopper"
Kommunikation konkreter Empfehlungen fur den Handel
Hohe Emotionalisierung

Intern und extern einsetzbar



Wirksame Vermarktung von Shopper Insights Studien

Hintergrund:

In Deutschland werden jahrlich mehr als 2 Milliarden Euro fir Marktforschung investiert. Trotz umfangrei-
cher und interessanter Erkenntnisse passiert es nicht selten, dass Ergebnisse nach Studien-Abschluss nicht
optimal genutzt werden oder sogar in der Schublade verschwinden.

So sehen sich insbesondere die Initiatoren von Shopper Studien mit der Herausforderung konfrontiert,

aus der groflen Menge an Informationen die relevanten Erkenntnisse fur interne als auch fir externe
Unternehmensziele herauszufiltern und diese erfolgreich einzusetzen. Dazu gilt es, die Informationen
zielgruppengerecht aufzubereiten und zu kommunizieren.

Vor diesem Hintergrund hat plan + impuls diverse Vermarktungsansatze entwickelt, um durch eine professio-
nelle und zeitgemafe Vermarktung noch mehr Nutzen aus Shopper Insights zu ziehen.

Insights zu Actions SALESFOLDER:

Die Ubersichtliche, pragnante und ansprechende E‘
Darstellung von Kernergebnissen und Handlungs- «
empfehlungen in Form eines Salesfolders hilft

insbesondere dem AuBlendienst und KAM bei der e @@

1ts all good.

Handelsargumentation. Durch die Reduktion der
komplexen Marktforschungsergebnisse auf Key- HARKT! SHOPPER TRENDS!
Facts und Aufbereitung in Form einer logischen E
Argumentationskette sind die Ergebnisse und Hand-
lungsempfehlungen fir den Handelspartner leichter
greifbar und verstandlich. Der grof3e Vorteil eines
Salesfolders liegt zudem darin, dass dieser z.B. im
Markt hinterlassen werden kann und dem Handels- Shopper Insights®
partner somit jederzeit zur Verfligung steht. ’ -

Insights zu Actions MOVIE

Die plakative Prasentation der Studienergebnisse in Form eines Films ist ein klares Differenzierungsmerk-
mal im Vergleich zu einer normalen Ergebnisprasentation. Durch den Einsatz von bewegten Bildern werden
nicht nur die Kernergebnisse und Handlungsempfehlungen ubersichtlich und ansprechend dargestellt, viel
mehr kann ein Film auch im hohen Maf3e emotionalisieren und zu einer positiven Unternehmenswahrneh-
mung beitragen.

Zudem vermitteln Filme einen sehr professionellen Eindruck, der zur Imagestarkung als kompetenter
Category Partner beitragt. Durch die Moglichkeit der Adaption in unterschiedliche Sprachen kann der Film
auch international eingesetzt werden.
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